1231.3435.02 –  שיווק ופרסום באינטרנט

(דרישות קדם: ניהול השיווק בציון 78 לפחות)

סמסטר ב' –  תשע"ה

שם המרצה:
 ד"ר רוני הורוביץ

שעות הלימוד:
יום ו' , 9:45-12:30 (מחצית ראשונה)
שעות קבלה:
בתיאום מראש
דואר אלקטרוני:
roni@responder.co.il 
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תאור הקורס

הקורס מציג את התיאוריה והפרקטיקה של הפרסום והשיווק ברשת האינטרנט. הקורס מתחלק לארבעה חלקים עיקריים: כיצד מגייסים תנועה לאתר אינטרנט, דפי נחיתה ודפים עסקיים ברשתות חברתיות; כיצד משכנעים את המבקרים באתר לבצע פעולות משמעותיות; כיצד מטפחים מערכת יחסים עם לקוחות ומתעניינים; כיצד בונים מותג מצליח ברשת האינטרנט. הקורס ייתן בדגש מעשי ויהיה מבוסס בעיקר על דוגמאות מתוך מציאות עסקית שהמרצה מעורב בה - במיוחד  שיווק של מוצרי חברות הייטק ישראליות הפונות לשוק העולמי. 
תכנית הקורס: 

מושגי יסוד בטכנולוגית האינטרנט במיוחד אלה הרלוונטיים לשיווק
מושגי יסוד בשיווק באינטרנט: תנועה, יחס המרה, מערכת יחסים
טכניקות שיפור יחס המרה

כתיבה שיווקית  עבור דפי אינטרנט 
כלי מדידה ואופטימיזציה של יחס המרה
אפיון אתרי אינטרנט, שימושיות אתרים 

קידום אתרים במנועי חיפוש SEO 

שיווק במנועי חיפוש SEM
פרסום באמצעות רשת הדיספלי של גוגל Google Display Nework
קמפיין באנרים, קמפיין פייסבוק
שיווק במדיה חברתית (Facebook, twitter, Youtube, Blogs)
פעולות שימור ודיוור אלקטרוני

תהליכי מכירה אוטומטיים  

מדידת פעילות באתר באמצעות גוגל אנליטיקס

אינטגרציה של כל מרכיבי השיווק באינטרנט – דוגמאות מהעולם האמיתי 

הרשמה לקורס

הרשמה לקורס תתאפשר רק למי שעומד בדרישות הקורס כפי שהוגדרו באתר הפקולטה. על כל אחד חלה החובה לבדוק האם הוא יכול לקחת את הקורס בשלב זה של לימודיו. במקרים של אי זכאות המערכת תבטל האופן אוטומטי את הרישום שבועות אחדים לאחר תחילת הסמסטר, וההשקעה שכבר השקעתם בשבועות אלו תרד לטימיון.

למניעת אי הנעימות הכרוכה בכך, אנא וודאו מראש כי אתם זכאים לקחת את הקורס בשלב זה של לימודיכם.

קביעת הציון 

50% פרוייקט מעשי של הקמת מערכת שיווקית אינטרנטית עבור עסק קיים  
50% מבחן סופי 
החל משנה"ל תשס"ט מונהגת בפקולטה מדיניות שמירה על טווח ציונים בקורסי התואר השני. עקרונות השיטה חלים על כל קורסי התואר השני, ומדיניות השמירה על טווח הציונים תיושם לגבי הציון הסופי בקורס זה. כקורס בחירה ממוצע הציונים יהיה בטווח שבין 83 ל-87.

ספר הקורס

הקורס מבוסס על חומרים של המרצה ועל קישורים שיינתנו במהלך השיעורים 
בנוסף אפשר להיעזר בספר "שיווק באינטרנט" ד"ר רוני הורוביץ ושחר לארי הוצאת מנטור 2010
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