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1242.3260.01 – פלטפורמות טכנולוגיות בעסקים
(דרישות קדם: ניהול המידע בארגון)
סמסטר א' – תשע"ה
המרצה: 
ד"ר אוהד ברזילי
שעות הלימוד:
יום א', 15:45-18:30 (מחצית ראשונה)
שעת קבלה:
בתאום מראש
דואר אלקטרוני:
ohadbr@tau.ac.il
תיבת דואר: 
בניין רקנאטי, קומה 3, תיבה מספר 19.
עוזרת הוראה: 
יפורסם
תיאור כללי:

פלטפורמות טכנולוגיות חדשות כגון האינטרנט, הענן, המחשוב הנייד והרשתות החברתיות, מייצרות הזדמנויות חדשות עבור המשתמש, המפתח, המנהל והיזם. פלטפורמות אלו מערערות על הנחות העבודה והמודלים הקיימים הן בעולם העסקי-הטכנולוגי והן בעולם העסקי אשר משתמש בטכנולוגיה לצורך התפעול הארגוני. בקורס זה נעמוד על המאפיינים הייחודיים של פלטפורמות בולטות מהעשור האחרון, נבחן את העקרונות המנחים את פעולתן ונדון בפרדיגמות החדשות אשר הן משרות הן על הפיתוח הטכנולוגי המודרני והן על השימוש בטכנולוגיות האלו על ידי פרטים ועל ידי ארגונים.

בקורס נציג מתודולוגיה שיטתית להערכה של טכנולוגיות חדשות, ונלמד לזהות את המשמעויות העסקיות הגלומות בטכנולוגיות השונות עבור סוגי המנהלים הבאים: (א) המנהל בארגון – אשר יוכל לרתום את הטכנולוגיה לשיפור התהליכים העסקיים (ב) המנהל-היזם – אשר יוכל לבנות מודל עסקי הממנף את היכולות הטכנולוגיות החדשות לכדי עסק מכניס.
מבנה הקורס וחובות התלמידים :

הלמידה בקורס מתבצעת על ידי הרצאות וניתוח ארועים עצמאי וכיתתי:
· הרצאות ודיונים בכיתה – מהלך הקורס מלווה בשקפים אשר יהיו זמינים להורדה באתר הקורס בכתובת http://moodle.tau.ac.il/. ואולם, נוכחות בכיתה והשתתפות אקטיבית במהלכו, משפרת את חווית הלמידה, ומאירה היבטים שאינם מופיעים בשקפים.
· מטלות – חלק מהלימוד בקורס מבוסס על התמודדות עם מטלות הבית, המיישמות ומשלימות את החומר שנידון בכיתה על ידי ניתוח ארועים. חובה להגיש את תרגילי הבית עד למועד המצוין בתוכנית הקורס. ניתן להגיש את מטלות הבית ביחידים, זוגות או שלישיות. מקראת הקורס הכוללת את הארועים נמכרת ב"ספרות זולה", 6405032 - 03.
· ניתוח ארועים בפורום כיתתי – בעקבות כל אחת מהמטלות יתקיים בכיתה בשיעור העוקב דיון כיתתי משלים. לא ניתן להגיש את המטלות לאחר שהתבצע הדיון המשלים הנוגע אליהן.
ציון הקורס :

ציון הקורס מושתת על 3 עבודות (ניתוחי אירוע) ובחינה, כאשר הציון הסופי של הקורס ישוקלל לפי המפתח :
עבודות


30%
(10% לכל אחת מ-3 העבודות)
בחינה


70% 






100%

השגת ציון "עובר" בכל אחת מהעבודות ובבחינה, הינה תנאי הכרחי לקבלת ציון "עובר" בקורס.  עבודות שתוגשנה באיחור לא תיבדקנה. תלמידים אשר לא יגישו את מלוא 3 העבודות לא יהיו רשאים לגשת לבחינה. שימו לב כי את המטלות ניתן להגיש ביחידים, זוגות או שלישיות.
בפקולטה נהוגה מדיניות שמירה על טווח ציונים שנועדה למנוע אינפלציה בציונים, למתן שונות קיצונית  בין מרצים ולבדל בין התלמידים בקורסים השונים.  מדיניות זו חלה באופן גורף על כל הקורסים בפקולטה (למעט קורסים מיעוטי משתתפים).  בהתאם למדיניות זו ממוצע הציונים בקורס זה יהיה בטווח בין 83 ל-87.

תכנית הקורס
 :
	שבוע
	מודול
	נושא
	להגשה

(ניתוח ארועים)

	1
	הפלטפורמה
	מנהלות ומבוא
	

	
	
	The platform perspective
	

	2
	PC
	Platform Leadership: Intel and IBM
	

	
	
	Microsoft: Is the Creative Spark Burning Out?
	תרגיל מספר 1: Microsoft

	3 – 4
	Web
	From Internet to Web
	

	
	
	From Web to Apps
	

	
	Cloud
	The cloud platform
	

	
	
	Appirio: New Venture on a Cloud
	תרגיל מספר 2:
Appirio

	5 – 6
	Social
	Facebook: empirical growth, funding, and technology
	

	
	
	The Social Platform
	

	
	
	Social Media Content Strategy at Ayojak
	תרגיל מספר 3:
Ayojak

	7
	Mobile
	The mobile platform
	

	
	
	SoLoMo
	

	
	סיכום
	Putting it all together
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� חלק מהנושאים וסדר הופעתם עשוי להשתנות בהתאם לדינמיקה של הקורס.


� מיקוד חומרי הקריאה (טווחי עמודים, נקודות התייחסות בקורס) ועדכונים לרשימה הביבליוגרפית יופיע באתר הקורס ב Virtual Tau בכתובת � HYPERLINK "http://moodle.tau.ac.il/" �http://moodle.tau.ac.il/�
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