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תואר שני
1231.4444.01 – סמינר מחקר לתלמידי דוקטורט בשיווק
Research Seminar for Doctoral Students in Marketing
סמסטר א'+ב' – תשע"ו
*
הסמינר הינו שנתי
**
הסמינר מיועד לדוקטורנטים או תלמידי מלמ"ן באישור המרצה.
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שעת קבלה – בתאום מראש
	היקף הלימודים  


1 י"ס  

ECTS 4 = 1 י"ס –  ECTS (European Credit Transfer and Accumulation System), ערך הניקוד של הקורס במוסדות להשכלה גבוהה בעולם שהינם חלק מ"תהליך בולוניה". 
	תיאור הקורס 


מטרת הסמינר היא לספק לסטודנטים אפשרות להיחשף לסדרה של נושאים שונים בתחום השיווק.המפגשים יהיו מאורגנים באופן שמאפשר לתלמידים דיון והבנה לעומק של מאמרים חשובים בתחומים אלה, וכן חשיפה לפרויקטי המחקר החדשים שיוצגו על ידי חוקרים בשיווק.
לאור זאת המפגשים יהיו משני סוגים:
· מפגשי הרצאות אורח בהם יציגו האורחים את מחקריהם (בפורמט סמינר מחלקתי)
· מפגשי דיון על מאמרים עם חברי סגל מקבוצת השיווק

בנוסף, על הסטודנטים להגיש הצעת מחקר בתחום השיווק. ההצעה תיכתב במהלך השנה ותוצג בסיומה, וכתיבתה תלווה בחבר סגל מקבוצת השיווק. נקודות ציון לכתיבת ההצעה ינתנו בתחילת השנה.
	תפוקות למידה


עם סיום הקורס בהצלחה יוכל הסטודנט:

1. להכיר מכלול של תחומי מחקר בתחום השיווק

2. להחשף למחקרים עכשיויים חשובים בתחומים אלו
3. לדון לעומק ובצורה ביקורתית במאמרים שיוצגו בסמינר
4. לאתר נושא ושאלת מחקר רלוונטית בשיווק
5. לכתוב הצעת מחקר עבור שאלת המחקר שנבחרה
6. להציג בצורה ממוקדת את שאלת המחקר

	הערכת הסטודנט בקורס והרכב הציון


	אחוז
	מטלה
	תאריך
	גודל קבוצה/ הערות 

	40%
	מצגת
	משתנה
	יחידני

	40%
	הצעת מחקר
	במהלך השנה
	יחידני

	30%
	דיון
	משתנה
	יחידני


* עפ"י תקנון האוניברסיטה תלמיד חייב להיות נוכח בכל השיעורים (סעיף 5).
* תלמיד, הנעדר משיעור המחייב השתתפות פעילה או שלא השתתף באורח פעיל, רשאי המורה להודיע למזכירות כי יש למחוק את שמו מרשימת המשתתפים. (התלמיד יחויב בתשלום בגין קורס זה)
	פירוט המטלות בקורס


המאמר שיידון במפגשי ההדיון ישלח לסטודנטים עד שבועיים לפני המפגש (רשימת המאמרים הכוללת תשלח בתחילת סמסטר א'). על כל אחד ואחת מהסטודנטים להגיש סיכום של שני עמודים למאמר שיידון בפגישה. הגשת הסיכום היא חובה (עובר / לא עובר).
כל סטודנט יידרש להציג סיכום של מאמר (אחד או שניים תלוי בכמות המשתתפים) במהלך הסמינר בפני המשתתפים. על המצגת יינתן ציון.
בעקבות ההצגה יהיה דיון בכיתה על:
· התרומה העיקרית של המאמר ביחס לספרות הקיימת
· נקודות חוזק של המאמר
· מגבלות אפשריות של המאמר, והסבר של אלה (מחסור בנתונים, תאוריה חלשה וכו')
· פתרונות אפשריים למגבלות המאמר
· הנקודות החשובות במאמר, ובפרט תרומה למחקר השיווקי
	מדיניות שמירה על טווח ציונים


החל משנה"ל תשס"ט מונהגת בפקולטה מדיניות שמירה על טווח ציונים בקורסי התואר השני.
עקרונות השיטה חלים על כל קורסי התואר השני, ומדיניות השמירה על טווח הציונים תיושם לגבי הציון הסופי בקורס זה. 
מידע נוסף בנושא זה מתפרסם בהרחבה באתר הפקולטה. http://recanati.tau.ac.il/masters/yedion/2015-16/mba-rules-tests 
	הערכת הקורס ע"י הסטודנטים


בסיומו של הקורס הסטודנטים ישתתפו בסקר הוראה על מנת להסיק מסקנות לטובת צרכי הסטודנטים והאוניברסיטה.
	אתר הקורס


אתר הקורס יהווה המקום המרכזי בו ימסרו הודעות לסטודנטים, לפיכך מומלץ להתעדכן בו מדי שבוע, לפני השיעור, ובכלל – גם בתום הסמסטר. (לצורך תיאום עינייני הבחינה למשל).

	תכנית הקורס *


תפורסם בהמשך.
	קריאת חובה


מאמרי הדיון במהלך הפגישות.
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